
Studienverlauf des Masterstudiengangs Strategisches Management 

Säulen 

Semester 

Strategische 

Entscheidungen 

Arbeitsmärkte, 

Personal & 

Organisation 

Absatzmärkte & 

Kunden-/ Lieferanten-

beziehungen 

Gesellschaftliche & 

rechtliche 

Rahmenbedingungen 

Kapitalmärkte & 

Investor 

Relations 

Wissenschaftliche 

Methoden 

1 
Marktorientierte 

Entscheidungsfindung 

Unternehmens-

kultur & Diversity 

Management 

Marketingmanagement 

& Absatz-/ 

Lieferantenmärkte 

Staatliche 

Rahmenbedingungen 

Finanz-

entscheidungen 

im 

Unternehmen 

Empirische 

Methoden und 

Wissenschafts-

theorie 

2a 

Nachhaltiges 

Management 

Schwerpunkt Dienstleistungswirtschaft 

Anwendungs-
projekt 
Wissenschaftliche 
Methoden im 
Schwerpunkt 

Rechtsaspekte im 

Dienstleistungs-

management 

Ausdifferenzierung im 

Dienstleistungs-

marketing 

Int. Steuerrecht für 

Dienstleistungs-

unternehmen 

Strukturierung 

und Publizität 

von Unter-

nehmens-

gruppen der 

Dienstleistungs-

wirtschaft 

2b 

Schwerpunkt Tourismuswirtschaft 

Prozess- & 

Projektmanagement 

im Tourismus 

Entwicklung von 

Tourismusmärkten &  

-produkten 

Management von 

Wandel & 

touristischen Risiken 

Finanzielle 

Aspekte im 

Tourismus 

3 Masterarbeit und Kolloquium 

Alle Module umfassen 2 SWS und 5 ECTS. Die Masterarbeit mit Kolloquium umfassen 30 ECTS. 


