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1.1 Basis Logo

Einsatz bei allen Inhalten, welche die Jade Hochschule generell betreffen.
Die LogogréBe darf ein Format von 37 mm x 17,5 mm nicht unterschreiten (MinimalgroBe).
Das Logo darf nicht verfremdet und/oder verandert werden.

Logo 100 %

ww /9

144 mm }

Logo 25,8 % = MinimalgréBe




1.2 Basis Logo, negativ

Einsatz auf dunklen Hintergrtinden.
Beispiele fur diese Verwendung: Online Verwendungen, Textilien wie Taschen, T-Shirts oder
Give-aways. Eine verwendung der alleinigen Wortmarke ist moglich. Hier dirfen die Punkte entfallen.

Achtung:
Nicht
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- barrierefrei! SE—

Wilhelmshaven Oldenburg Elsfleth
»

A

JADE JADE

Wilhelmshaven Oldenburg Elsfleth Wilhelmshaven Oldenburg Elsfleth

Die Verwendung der einfarbigen Wortmarke ist nur in Ausnahmefallen erlaubt, wenn die Verwen-
dung des Logos aus technischen Grinden nicht realisierbar ist. (beispielsweise im Newsletter
oder Textilien mit unruhigem Hintergrund).

JADE HOCHSCHULE

Wilhelmshaven Oldenburg Elsfleth

JADE HOCHSCHULE

Wilhelmshaven Oldenburg Elsfleth




1.3 Umsetzung Englisch

Einsatz in englischsprachigen Medien wie unter 1.1 gezeigt.




1.4 Farben und Schrift
1.4.1 Farbgebung, mehrfarbige Umsetzung und Schriftschnitte

Farben: Schriften: 1. Armada
1. Schwarz
2. Univers
2. Grau 1
3. Rot
Farbe Pantone 4c/ CMYK RGB / HEX Oracal (Beispiel Folienhersteller)
1. Schwarz Pantone Black Black, 100 % 22]20|25, #161419 Oracal 070 Schwarz
2. Grau 1 Pantone Black, 50 % Black, 50 % 143|144|146,  #8F9092 Oracal 074 Mittelgrau
3. Rot Pantone 485 C M 100/Y 100 227|6|19, #E30613 Oracal 326 Signalrot
Schrift / Schriftschnitt
1. Armada Regular
2. Univers 47 Light Condensed

Alle verwendeten Schriftarten und Farben bleiben im Logo unverandert und werden erst an die Barrierefreiheit ange-
passt, wenn das Logo als solches Gberarbeitet werden sollte.




1.4 Farben und Schrift
1.4.2 Farbgebung, einfarbige Umsetzung

Wilhelmshaven Oldenburg Elsfleth

J?IDS HOCHSCHULE
C

CMYK RGB HEX

1. Schwarz C0/MO0O/YO0O/K 100 R29/G29/B 27 #1D1D1B
2. Grau 1 (50 % Schwarz) | CO0/MO0O/YO0/K50 R157/G157/B 156 | #1D1D1B

3. Grau 2 (80 % Schwarz) | C0O/MO0O/Y0/K80 R87/G87/B86 #575756




1.5 Schutzzone
1.5.1 Festgelegte freie Bereiche

Damit das Logo der Jade Hochschule seiner reprasentativen Aufgabe gerecht werden kann,
braucht es einen klar definierten Freiraum (Schutzzone). In diesem Bereich diirfen keine weiteren
Elemente (beispielsweise Fotos oder Texte) platziert werden.

der Logobreite

Logobreite

—

Logohohe

s]
S

@
o
©
X
o
~

‘7

Schutzzone /




1.5 Schutzzone
1.5.2 Vorgehensweise zur Errechnung der Schutzzone

Logobreite geteilt durch 100 = Ein Prozent der Logobreite

Ein Prozent der Logobreite x 30 = 30 Prozent der Logobreite

30 Prozent der Logobreite + Logobreite = 130 Prozent der Logobreite = Breite der Schutzzone
Logohdhe geteilt durch 100 = Ein Prozent der Logohdhe

Ein Prozent der Logohdhe x 70 = 70 Prozent der Logohdhe

70 Prozent der Logohdhe + Logohdhe = 170 Prozent der Logohdhe = Héhe der Schutzzone

170 mm

Rechenbeispiel bei einer LogogréBe von 213 mm x 100 mm:

Logobreite 213 mm : 100 = 2,13 mm
2,13 mm x 30 =63,9 mm
63,9 mm + 213 mm = 276,9 mm Breite der Schutzzone

Logohdhe 100 mm: 100 = 1 mm
1Tmmx70=70mm
70 mm + 100 mm = 170 mm Hohe der Schutzzone




1.6 Institutslogos
1.6.1 Gestaltung und Satz

Institutslogos missen den Vorgaben des geltenden Corporate Designs der Jade Hochschule
entsprechen. Bitte nehmen Sie dazu Kontakt mit dem Referat Presse&Kommunikation auf.

Bereits bestehende Sub-Logos kédnnen die Schriftart ,Armada” behalten. Auf Wunsch kén-
nen wir eine Anpassung mit der neuen Schmuckschrift ,Exo 2" vornehmen.
Neue Sub-Logos werden in der neuen Schmuckschrift angelegt.




Typografie

2.1 Schriften

1a) Exo 2 Light .
Einsatz: EXO 2 l_|ght
Titel-Uberschriften im weiBen Balken

Auf eine Schreibweise nur in Versalien wird
verzichtet, da nicht barrierefrei.

1b) Exo 2 Regular Exo 2 Regular

Einsatz:
Titelzusatz-Uberschriften im grauen Balken

2a) NDS Frutiger 45 Light Bold
Einsatz:
Uberschriften, Hervorhebung von
beispielsweise Datum und Uhrzeit

NDS Frutiger 45 Light Bold

2b) NDS Frutiger 45 Light Regular
Einsatz: NDS Frutiger 45 Light Regular

FlieBtexte

Die FlieBtexte werden linksbindig im
Flattersatz gesetzt. Trennungen sollten
vermieden werden.




Typografie

2.2 SchriftgroBen, Laufweiten, Verwendung und Zeilenabstand

Um die Barrierefreiheit zu gewahrleisten, missen Texte eine MindestschriftgroBe von
12 Punkt und einen 1,5 fachen Zeilenabstand aufweisen.

Beispiel: FlieBtext: SchriftgréBe 12 pt, Zeilenabstand 18 pt.

Infozeile: SchriftgréBe 10 pt, Zeilenanstand 15 pt.

EXO 2 Light
Wird fir die TitelGberschrift verwendet. Passt sich proportional an das jeweilige Produkt an.
Laufweite* 10.

EXO 2 Regular

Wird fir die Titelzusatziberschrift im grauen Balken verwendet und passt sich auch proportional an.
Wird auBerdem fur die URL der Jade Hochschule im Infobalken verwendet. Laufweite* 10.

NDS Frutiger 45 Light Bold

Die Uberschriften in den verschiedenen Medien haben eine fest definierte GroBe von mindestens
12 pt. Die SchriftgroBe wachst proportional entsprechend der GréBe des jeweiligen Produktes.
Das Gesamtbild bleibt einheitlich.

SchriftgréBenfestlegung fur Flyer:
» Uberschriften: 12 pt, Zeilenabstand: 1,5-fach, Laufweite* 10 (siehe Beispiel Tourismusmanagement)

NDS Frutiger 45 Light Regular

SchriftgroBenfestlegung fir Flyer:
» FlieBtext: 12 pt mit Einzug 3 mm, Zeilenabstand: 1,5-fach, Laufweite* 10

Infozeile im grauen Balken unter den Kontaktangaben auf der Ruckseite:
» SchriftgréBe: 12 pt, Zeilenabstand: 1,5-fach, Laufweite* 10

*Die Laufweite bezeichnet die horizontale Ausdehnung einer Schriftzeile; sie ergibt sich aus den Breiten der einzelnen Zeichen
und Zeichenzwischenrdumen (Zeichenabstand). Diese wurde bei allen Schriften, zur besseren Lesbarkeit auf 10 definiert.




Typografie
2.3 Telefon- und Faxnummernangabe

Erlauterung zur Schreibweise der Telefon- und Faxnummern:

Vor der Landeskennzahl steht ein »Plus¢, dann folgt die Ziffernfolge »49< und ein Leerzeichen.

Die nachsten vier Ziffern beinhalten die Ortskennzahl ohne den Prafix >0<. Im Anschluss erscheint
die mehrstellige Telefonnummer ohne Leerzeichen. Die Durchwahlnummern werden dann direkt
mit einem Bindestrich angefiigt.

Die Telefon- und Faxnummern werden wie folgt einheitlich gesetzt:

Landeskennzahl Telefonnummer

Tel. +49 4421 985-0 - vuchwatinummer

Ortskennzahl ohne den Prafix >0«

Landeskennzahl Telefonnummer

Fax +49 4421 985-0 - oschatinmar

Ortskennzahl ohne den Prafix >0«

Schriftart: NDS Frutiger 45 Light Regular

Deutsch: Beispiele Studienorte:
Tel. +49 XXXX XXXXX-XX Wilhelmshaven +49 4421 985-0
Fax +49 XXXX XXXXX-XX Oldenburg +49 441 7708-0
Mobil +49 XXX XXXXXXX Elsfleth +49 4404 9288-0
Englisch:

phone +49 XXXX XXXXX-XX
telefax +49 XXXX XXXXX-XX
mobile +49 XXX XXXXXXX




Typografie

2.4 E-Mail und URL

Erlauterung zur Schreibweise der E-Mail und URL:

Die Schreibweise der E-Mail-Adresse und URL werden als englische und deutsche Version wie folgt einheit-
lich gesetzt. Es werden weder Doppelpunkte noch der Vorsatz ,www” genutzt.

Die URL kann unterschiedlich platziert werden. Haufig ist sie auf dem Titel bereits im grauen Balken gesetzt
und auf einer der Innenseiten als Bestandteil der Adresse der Jade Hochschule. Es werden maximal zwei
URL in einem Druckprodukt verwendet.

Grundsatzliche Schreibweise der E-Mail und URL

Deutsch:
E-Mail vorname.nachname@jade-hs.de
URL jade-hs.de

[1] URL als Bestandteil der Adresse
Schriftart: Exo 2 Regular, SchriftgréBe 14 Pt,
Farbe: Schwarz

2] URLals Teil des Titels
Schriftart: Exo 2 Regular, SchriftgréBe varia-
bel nach Produkt, Farbe: Weif3




Farbdefinition

3.1 Hausfarben

Grundsatzlich wird das visuelle Erscheinungsbild durch die konsequente Anwendung
definierter Hausfarben unterstitzt.

Bezeichnung RGB 4c / CMYK Pantone HKS HEX*

Primarfarbe R213/G9/B17 CO/M100/Y100/K8 485C HKS 15 #D50911
Jade-Rot

. (Hausfarbe)

Sekundarfarbe R 83/G88/B 80 C15/MO0/Y20/K77 PANTONE HKS93  #535850

Grau Black 7 C
Flachenfarbe R222/G225/B221 C3/MO0O/Y4/K15 Cool Gray HKS 91 #DEEODD
Grau 20% 2C

*Bezugsbasis sind die CMYK-Werte




Farbdefinition

3.2 Tabellenfarben
3.2.1 Tone, Farbdefinition der Grau- und Rotabstufungen

Die Farbdefinition fur Farbabstufungen von Hintergriinden unterliegt dem Corporate Design
der Jade Hochschule.

Die Schriftfarbe auf der jeweiligen Hintergrundfarbe ist schwarz oder weif3 (siehe Seite 18).
Mit den abgestuften Flachen werden die Spalten und Zeilen von beispielsweise Tabellen oder
Hintergriinden definiert. Barrierefreiheit von Tabellen siehe Seite 34.

Bezeichnung RGB 4c / CMYK HEX*
. Jade-Rot 100% R213/G9/B17 CO/M100/Y100/K8 #D50911
Jade-Rot 20% R249/G215/B200 CO/M20/Y20/K?2 #FOD7C8
Jade-Rot 15% R 250/G225/B214 CO/M15/Y15/K 1 #FAE1D6
Jade-Rot 10% R 252/G235/B227 CO/M10/Y10/K1 #FCEBE3
Jade-Rot 5% R254/G245/B242 CO/M5/Y5/K0 #FEF5F2
Bezeichnung RGB 4c / CMYK HEX*
. Grau 100% R83/G88/B8&0 C15/MO0/Y20/K77 #535850
‘ Grau 95% R92/G98/B90 C14/MO/Y19/K73 #5C625A
‘ Grau 90% R101/G107/B99 C14/MOQ/Y 18/K69 #656B63
Grau 35% R169/G200/B195 C5/MO0O/Y7/K27 #C4C8C3
Grau 30% R204/G208/B204 C5/MO0O/Y6/K23 #CCDOCC
Grau 25% R213/G216/B213 C4/MO0O/Y5/K19 #D5D8D5
Grau 20% R222/G225/B221 C3/MO0O/Y4/K15 #DEE1DD
Grau 15% R230/G231/B228 C2/MO0/Y3/K12 #EGE7E4
Grau 10% R237/G239/B237 C2/MO0/Y2/K8 #EDEFED
Grau 5% R246/G247/B246 C1/MO0O/Y1/K4 #FGF7F6
Weil3 R255/G255/B255 CO/MO0O/YO/KO #FFFFFF

*Bezugsbasis fur RGB und HEX sind die CMYK-Werte



3.3 Kontraste

3.3.1 Kontrastverwendung fur Text auf Hintergrund

Um die Barrierefreiheit des Kontrastes von Schriftfarbe zum Hintergrund zu gewéhrleisten, dirfen
nur die hier angegebenen Kombinationen verwendet werden. Text auf Bildern ist grundsétzlich
nicht erlaubt, da hier die Kontraste nicht barrierefrei sind.

Schriftfarbe: Weif3
Hintergrund: Grau

Schriftfarbe: Jade-Rot

Text Hintergrund: Weif3

Schriftfarbe: Weil3
Hintergrund: Grau 95%

Schriftfarbe: Schwarz
Hintergrund: Weif3

Text

Schriftfarbe: Weif3
Hintergrund: Grau 90%

Schriftfarbe: Weil3
Hintergrund: Jade-Rot

Schriftfarbe: Schwarz Schriftfarbe: Schwarz
e Hintergrund: Jade-Rot 20% Text Hintergrund: Grau 35%
Schriftfarbe: Schwarz Schriftfarbe: Schwarz
T Hintergrund: Jade-Rot 15% T Hintergrund: Grau 30%
Schriftfarbe: Schwarz Schriftfarbe: Schwarz
e Hintergrund: Jade-Rot 10% Text Hintergrund: Grau 25%
Schriftfarbe: Schwarz Schriftfarbe: Schwarz
Text  pintergrund: Jade-Rot 5% Text  Hintergrund: Grau 20%

Schriftfarbe: Schwarz

== Hintergrund: Grau 15%
Toxt Schriftfarbe: Schwarz
Hintergrund: Grau 10%
Schriftfarbe: Schwarz
Text

Hintergrund: Grau 5%




4.1 Geschaftspapiere
4.1.1 Visitenkarte

Die Visitenkarte zeichnet sich durch ein klares, tbersichtliches Design aus.

Das Logo wird auffallig in der oberen Halfte positioniert.

» Titel: NDS Frutiger 45 Light Regular, 6,5 pt, Zeilenabstand 8,5 pt

» Vorname, Nachname: NDS Frutiger 45 Light Bold, 6,5 pt, Zeilenabstand 8,5 pt

» Aufgabenbereich und Adresse: NDS Frutiger 45 Light Regular, 6,5 pt, Zeilenabstand 8,5 pt

Achtung:
Nicht

barrierefrei!

<4 Breite 85 mm »
A
T 4 mm
v_ 00
LogogroBe 28,5 %
€
£
<
M
E 32
mm
E i “«— —
wn
()
<
ko)
T
<7 44 mm 4}
< Breite 85 mm )

—

LogogréBe 28,5 %

31,4 mm

Hoéhe 55 mm
“«—

+— 44 mm R




4.1 Geschaftspapiere
4.1.2 Briefbogen Wordvorlage

In der Wordvorlage fiir den Briefbogen (DIN A4) wird die Hausschrift NDS Frutiger45 Light
verwendet.

Titel/Organisationseinheit: 11 pt FlieBtext/Anschreiben: 12 pt
Anschriften/FuBzeile: 6 pt
Anrede/Absender: 9 pt

.................................................................................................................................................................................................................................... Nicht

Achtung:

barrierefrei!
N «— Logobreite 54 mm ———
£
£
s £ 2
«— 27 mm —Der Prasident £ >
T n S
N g
£ [=}
€ g
o -
N v
JADE HOCH%CHULE « Studienort
« 27 mm >t iedrich-Paffrath-StraBe 101 + 26389 Wilhelmshaven L . .
Organisationseinheit oder FB
Auskunft erteilt
Vorname Name
E-Mail
XXXX
Durchwahl
L _ 04421 985-xxxx
Ihr Zeichen (Bei Antwort angeben) Wilhelmshaven,
Ihre Nachricht (Datum) Mein Zeichen
15.02.2017
€
E £
prs £
o
<
Sehr geehrte ....
«— 23 mm —i.A. Vorname Name
(ggf. Leitung Organisationseinheit/Ressort)
ostanschrift Friedrich-Paffrath-StraBe 101
137 mm 26389 Wilhelmshaven
Telefon +49 4421 985-0
Telefax +49 4421 985-2304
Hochschulleitung ~ Friedrich-Paffrath-StraBe 101
26389 Wilhelmshaven
Bankverbindung  Nord/LB
IBAN: DE41250500000199893173
Swiftcode: NOLA DE2HXXX
UST-ID-Nr. DE 265902596
Steuernummer 70/200/01026
Internet jade-hs.de




4.2 Gestaltungsparameter

4.2.1 Gestaltungsrichtlinien far Printprodukte

Beispiel Studiengangsflyer:

Die Jade Hochschule prasentiert sich nach auBen und nach innen visuell mit folgenden Schwer-
punkten: > Farbigkeit » Flexibilitat » aktuelle Bildsprache

Ziel des Erscheinungsbildes ist es, zielgruppengenau aufzutreten. Der Wiedererkennungswert ist
dabei durch pragende Elemente gegeben, die konsequent eingesetzt werden.

Die Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Canto Cumulus) sind kommerziellen Bild-
datenbankbildern grundséatzlich vorzuziehen. Bilder missen der festgelegten Bildsprache (siehe
Kapitel 4.3) entsprechen.

G Folgende Gestaltungsrichtlinien werden
festgelegt:

weiBer Rahmen umlaufend

vollflachiges Bild entsprechend der Bildsprache (s.
Kapitel 4.3)

grauer Balken mit Titelzusatz-Uberschrift
(Titelzusatz-US)

Titel-Uberschrift (Titel-US) im weiBen Balken: Die
Position des weiBen Balkens kann variieren. Er
O schlieBt aber immer mit dem linken oder rechten
Rand des Bildes ab. Als zusatzliches Gestaltungsele-
ment schlieBt ein roter Streifen den weiBen Balken
(5] ab. Dieser hat grundsatzlich 3 mm Breite bei Fol-
dern (DIN lang) und Postkarten. Fir Produkte ab A4
(2] bis A2 hat dieser 5mm und schlieBt natlos an den
weiBen Balken an.

ONNONNONO

[s] Claimim grauen Balken als Abschluss: Der Claim
wird grundsatzlich im grauen Balken am FuB3 des zu
gestaltenden Druckproduktes platziert.

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.3 Bildsprache

4.3.1 Umgang mit Bildern

Um das Interesse der primaren Zielgruppe zu wecken, orientiert sich die Bildkommunikation an
den von der mobilen Kommunikation (Mobiltelefon/Selfies) stark beeinflussten Sehgewohnheiten
junger Erwachsener. Damit einher geht auch eine Akzeptanz von Bildfehlern im klassischen Sinne.
Die Bilder erzéhlen die authentische Botschaft einer Momentaufnahme als gut visualisierter , Text"”.
Farbfilter und Bildbearbeitungen sind grundsatzlich nur dann anzuwenden, wenn es der Bildkom-
position und -wirkung dienlich ist. Schwarz-weiB- und Sepia-Filter sind nicht gewinscht.

Folgende Bildsprache ist (auch in Kombination)
erwinscht.

«Technik ist cool”-Bilder:

Digitalisierung und Technologisierung sind derzeit
die Top-Trendthemen. Technik begeistert. Die Folge:
Technik-Bilder, die bestenfalls junge Menschen bei
der Anwendung moderner Technik zeigen, bilden
diesen Trend ab.

~Hipster-Style”-Bilder:

Sie zeigen individuelle, authentische (junge) Men-
schen in ,alltaglicher”, aber modischer Kleidung.
Die ganze ,Bildszene” wirkt wie zufallig und ist
nicht arrangiert oder gestellt/gestylt. Sie wirkt nicht
perfekt und bildet damit die Ideale der jungen,
urbanen Kreativen ab.

«Selfie-Style”-Momentaufnahme:

Der Bildaufbau zeigt festgehaltene Momente
wie beim Selfie oder einem Instagram-Posting:
Ausschnitt, Bewegung, ,,Belichtungsfehler” sind
gewollt. So entsteht eine Unmittelbarkeit, die die
Szene aus einem personlichen Blickwinkel zeigt.

Bildergeschichten-Geschichtenbilder:
Storytelling durch das Motiv: Die Betrachter_innen
werden Teil der Szene und identifizieren sich mit
den abgebildeten Personen. Das Bild erzahlt eine
Geschichte Uber das, was abgebildet ist und tUber
den, der es erstellt. Diese Bilder erwecken beim
Betrachter weniger den Eindruck, ein Foto anzuse-
hen, sondern vielmehr ein Teil der Szene neben der
abgebildeten Person zu sein.




4.3 Bildsprache
4.3.1 Umgang mit Bildern

Darstellung und Stil

1. Farbgebung

Der Farbraum ist eher warm gehalten - im Fokus stehen Farbakzente, die entweder (warm-) rot
sind oder mit Rot harmonieren

2. Komposition / Bildaufbau Im Fokus steht immer die Handlung einer Person oder das Gesicht,
durch das sich der oder die Betrachter_in mit der Person identifizieren kann. Es geht vorwiegend
um Stimmung und Situation, nicht etwa um die Person selbst. Der Hintergrund ist eher hell und
ruhig. Zudem sollte der Hintergrund immer eine gewisse Tiefe aufweisen, damit man ein Bokeh
(Unscharfe im Hintergrund) schaffen kann.

3. Bildausschnitt

Sowohl Totale als auch Nahaufnahmen sind wichtig. Es sollte darauf geachtet werden, dass sich
der Bildausschnitt auf das Wesentliche des Bildes (auf die Aussage) und auf alles, was dafiir wich-
tig ist, beschrankt!

Technische Grundlagen

Was malBgeblich zur einheitlichen Bildsprache fuhrt, ist die ausschlieBliche Nutzung von Festbrenn-
weiten (Objektive). Die Objektive der Wahl sind stets 50 mm fir eine oder zwei Personen im Bild
und 35 mm fur den weiteren Winkel (auch Gruppenbilder). Die Blende sollte moglichst offen sein
(bei Portrat bis max. 2,2 und bei Gruppen oder Totalen ab Blende 8). Auch bei Architektur oder
generell Linien im Bild macht sich die Festbrennweite gut: Weniger stlirzende Linien und eindeutig
weniger Verzerrung am Bildrand.

Markennamen
Es gilt Markennamen, Labels und andere Symbole (Statements), wie Flaggen zu vermeiden oder
spater unkenntlich zu machen.

Gendersensibilitat
Bei Gruppenbildern ist unbedingt die Genderregelung zu beachten. Die Gruppe und ihre Handlun-
gen, beispielsweise mit technischen Geraten, darf nie die Frau benachteiligen.

Bitte beachten Sie hierzu den Leifaden , Gendersensible Sprache und Bildauswahl” der Gleich-
stellungsstelle der Jade Hochschule.

Diesen finden Sie unter:
jade-hs.de/fileadmin/gleichstellung/downloads/Publikationen_und Leitfaden/Leitfaden gendersen-

sibleSprache.pdf



http://jade-hs.de/fileadmin/gleichstellung/downloads/Publikationen_und_Leitfäden/Leitfaden_gendersensibleSprache.pdf
http://jade-hs.de/fileadmin/gleichstellung/downloads/Publikationen_und_Leitfäden/Leitfaden_gendersensibleSprache.pdf

4.3 Bildsprache

4.3.3 Gestaltungselement roter Streifen

Ein zusatzliches Gestaltungselement fur Bilder ist der ,,rote Streifen” am unteren Rand des Bildes.

Er hat immer genau 40 Prozent der Lange des Bildes und hat 1mm Stérke. Diese wachst proportional
mit der GroéBe des Bildes auf groBformatigen Medien. Zusatzlich wird dieser Streifen auch fur den
Abschluss der Infokasten genutzt. Dieser hat genau die GroéBe des Kastens und hat ebenfalls Tmm
Starke.

[1] Anwendung des roten Streifens auf Bildern
im Studiengangsflyer.

2] Roter Streifen als Abschluss des Infoskastens




4.4 Titelgestaltung
4.4.1 Umgang mit unterschiedlichen Formaten

Je langer die Titel-Uberschrift (Titel-US) ist, desto breiter wird der weiBe Balken angelegt. Er wird zu dem
Motiv des Bildes passend positioniert und schlieBt immer rechts oder links mit dem Bild ab. Auf jedem
Printmedium erscheinen folgende Elemente:

» weiBer Rahmen umlaufend und flachiges Bild

» weiBer Balken mit Titel-US und Abschlusselement roter Streifen und grauer Balken mit Titelzusatz-US

» Logo auf weiBer Flache und Claim im grauen Balken

Anwendung des weif3en Balkens mit rotem
Abschlusselement mit Titel-US bei Formaten

@ bis DIN A4:
Zweizeiler - hier rechts- oder linksbindig mit
dem Bild.

<

é 0 ] Einzeiler - hier rechts- oder linksbtndig mit

. © < dem Bild.
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Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.4 Titelgestaltung
4.4.2 Positionierung der Uberschriften

Je nach Lange der Titel-US wird der weiBe Balken unterschiedlich breit oder hoch angelegt. Dabei
ist der weiBe Balken immer mindestens drei Millimeter breiter als der graue Balken.

Die Einheit wird passend zum Motiv des Titelbildes positioniert und schlieBt immer rechts oder
links mit dem Bild am wei3en Rahmen ab.

[1] Absatzformat: Titel-US im weiBen Balken und rotem Abschlusselement

2] Absatzformat: Titelzusatz-US im grauen Balken

Drei Beispiele fiir eine rechtsbliindig angelegte Variante (einzeilig - zweizeilig - dreizeilig).

Der weiB3e Hintergrund
passt sich proportio-
nal zum Text an. Um
den Text sind immer 4
mm umlaufend weiBer
Hintergrund zu sehen.
Die rote Balken schlieBt
daran nahtlos an.

Drei Beispiele fur linksbtindig angelegte Varianten (einzeilig - zweizeilig - dreizeilig).




4.4 Titelgestaltung
4.4.3 Ausnahmen

[1] Bei besonders kurzen Titel-US wird der
weiBe Balken an den grauen Balken angepasst.
Der weiBe Balken muss mindestens drei Millimeter
langer sein und ein rotes Abschlusselement beinhal-
ten.

[z] Bei besonders langen Titel-US wird die Schrift im
weiBen Balken mit rotem Abschlusselement kleiner
gesetzt. MindestgroBe sind hier 26 Punkt.

Der weiBe Hintergrund passt sich

proportional zum Text an. Um den
Text sind immer 4 mm umlaufend
weiBer Hintergrund zu sehen. Die
rote Balken schlie3t daran nahtlos

an.




4.4 Titelgestaltung
4.4.4 Umgang mit dem Gestaltungselement , Grauer Balken”

Alternative Anwendungsbeispiele des grauen Balkens

[1] > grauer Balken mit der Titelzusatz-US
» die GroBe wird an den Inhalt angepasst
» entsprechend dem weiBen Balken mit der Titel-US
O) wird er rechts- oder linksbiindig am Bildrand positioniert

» der graue Balken ist immer drei Millimeter kleiner als der
weilBe Balken

» er dient ebenfalls als Zuordnung des Fachbereiches oder
fur die Hervorhebung der URL

[2] > der graue Balken dient als Basis fur den Claim: Platzierung
am unteren Bildrand als Basis (Sockel)
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Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.5 Studiengangsflyer
4.5.1 Satzspiegel

An die Hausfarben angelehnt, werden die Studiengangsflyer als 6-Seiter aufgebaut
(gedffnetes Format ist 313 x 210 mm und geschlossen 105 x 210 mm).
Als handlicher Wickelfalz lassen sich die Flyer optimal in einem Aufsteller ausstellen.

<4 Flyerlinge 313 mm ' 3

weiBer Rand rundum auf jeder Seite 4 mm weiBer Rand rundum auf jeder Seite 4 mm weiBer Rand rundum auf jeder Seite 4 mm

| . Grundsatzlich gilt:

gmm & e 6 mm Abstand zwi-
schen Elementen

e Graue und weiBe
Balken passen sich

S 6mm & 6mm proportional zum be-
inhaltenden Text an

e Das Abschlussele-
ment ,roter Streifen”
ist 3 mm breit und
schlieBt nahtlos an

e Grau hinterlegte
Infokéasten haben
eine 1 mm starke

v Abschlusslinie an
der linken Seite des
Kastens

e Bilder sind ebenfalls
mit einer roten Linie

44— Innenseite 103 mm———p4————— Riickseite 105 mm ——p4————Titelseite 105 mm———p als Abschlusselement

versehen - diese

betragt immer 40 %

der Breite des Bildes

und ist ebenfalls 1

mm stark

4 mm

160 mm

©»
3

-
¥ 6mm

4 6mm

Flyerhthe 210 mm

44— Contentbereich 160 mm —————p4-Kopfbereich 50 mm-p

Logo?ﬁ‘jBe 38% %6 mm

L

>4 39mm P « ™ —

¢ Zeilenabstand zum Rand 8 mm

0
=]
3

Kopfbereich 50 mm

Contentbereich 160 mm

I Zeilenabstand zum Rand 8 mm

44— Innenseite 105 mm —— ) 4———— Innenseite 105 mm ——pg————Innenseite 103 MM——P

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.5 Studiengangsflyer
4.5.2 Absatzformate*

[1] =Titel-US
Exo 2 Light, 36 pt (mind. 26 pt),
Schriftfarbe: Jade-Rot
Laufweite: 10

] = Titelzusatz-US

Exo 2 Regular, 14 pt
Schriftfarbe: Wei
Laufweite: 10

G] = Seiten-US

NDSFrutiger 45 Light Bold, 12 pt,

Schriftfarbe: Schwarz

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.

[a] = FlieBtext
NDSFrutiger 45 Light Regular, 12 pt,
Schriftfarbe: Schwarz

[5] = Infozeile
NDSFrutiger 45 Light Regular, 10 pt,
Schriftfarbe: Schwarz

[6] = Aufzahlung
NDSFrutiger 45 Light Regular, 12 pt,
Schriftfarbe: Schwarz

= URL
Exo 2 Regular, 12 pt
Schriftfarbe: Schwarz

@

Der Zeilenabstand ist
grundsatzlich 1,5-fach
und die Laufweite be-
tragt bei allen Schriften
und Absatzformaten 10.

*Ein Absatzformat ist eine Formatvorlage,
mit deren Hilfe Abs&tze und Textabschnit-
te gleichmaBig formatiert und gestaltet
werden kénnen

Ein Absatzformat enthlt Eigenschaften
fur die Zeichen- und die Absatzformatie-
rung und kann auf einen oder mehrere
Absatze angewendet werden. Jedes
Absatzformat bekommt einen eigenen
Namen zugewiesen




4.5 Studiengangsflyer
4.5.3 Aufbau Titel

Fur die Titel-Uberschriften wird ausschlieBlich die Schrift Exo 2 Light verwendet.
Die Titelseiten werden nach den unten beschriebenen Gestaltungskriterien aufgebaut.

Seitenverhaltnisse:
Die Flache vom oberen Rand bis zum unteren Rand des Fotos ergibt eine Hoéhe von 160 mm. Der untere Be-
reich bildet eine Gesamthdhe von 50 mm.

weiBer Rand umlaufend 4 mm

+ l@ @ [1] weiBer Rand umlaufend 4 mm
2] Titelzusatz-US (am oberen Rand)
@ Hier befindet sich zur Orientierung der Fachbereich
. 3] Titelbild ganzseitig abziiglich 4 mm Rand umlaufend
€
£ T [a] Titelzusatz-US (iber der Titel-US)
e Hier befindet sich beispielsweise der zu erreichende
2 Abschl
: ® @ bschluss
1 itel-US im weiBen Balken mit rotem Abschlusselement
® 5] Titel-US Ben Balk Abschl |
il [6] Die Position des weiBen Balkens darf variieren.
+ Je nach Bildmotiv kénnen die Titel-US und die Titelzu-
) £ satz-US variabel rechts oder links platziert werden. Die
2 Balken schlieBen immer blndig rechts oder links mit dem
i Bild ab. Der graue Balken ist immer drei Millimeter kleiner
v als der rote Balken.
4——— Titelseite 99 mm ———p
(Flyerbreite)
® Logo der Jade Hochschule
© Claim auf grauem Balken
[o] Roter Abschluss des weiBen Balkens ist 3 mm breit und
schlieBt nahtlos an
© ®
©®©
@

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbank-
bildern vorzuziehen.




4.5 Studiengangsflyer
4.5.4 Aufbau Ruckseite

(1] Die Riickseite wird in vier Teile aufgeteilt.
2] Die Kontaktdaten werden mit einer Flache (Grau 20 % - siehe Seite 17) hinterlegt.

3] Der QR-Code fiihrt zur angegebenen URL.

Hinweis: Eine Platzierung von wei-
teren Logos (beispielsweise Logos
von Projekten oder Partnern) darf
nur auf weiBem Grund erfolgen.
Hier muss der Abstand zu Einzel-
elementen von 4 mm beachtet
werden.

{728 mm4}

Flyerhéhe 210 mm
¢+—32m—Pp——2mm———— p— b mm————Pp—— 50— P @

-~

Flyerbreite 99 mm —}

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.5 Studiengangsflyer
4.5.5 Aufbau der Adresse

Die Adresse und weitere Angaben zur Hochschule haben eine einheitliche Reihenfolge.
Sie befinden sich in der Regel auf der Flyerriickseite neben dem QR-Code.

Internetadresse (Kurz-URL) = ABF*: Exo 2 Regular
Jade Hochschule = ABF*: Seiten-US
Wilhelmshaven/Oldenburg/Elsfleth = ABF*: FlieBtext
Organisationseinheit/Fachbereich = ABF*: FlieBtext
StraBe = ABF*: FlieBtext

PLZ, Ort = ABF*: FlieBtext

@
O OENOENONONIONNC!

Telefonnummer = ABF*: FlieRtext

©
=]

E-Mail Adresse = ABF*: FlieRtext

Informationstext = ABF*: Infozeile

Q

*ABF = Absatzformat




4.5 Studiengangsflyer
4.5.6 Gestaltungsparameter

Rahmen umlaufend (4 mm)

& &

die Bilder auf den Innenseiten und der Riickseite werden im oberen Bereich der Seite platziert
Seiten-US

FlieBtext

Aufzéhlung

grauer Hintergrund (Grau 20 % - siehe Seite 17) fur Informationen zur Jade Hochschule
roter Balken als Gestaltungselement an den Bildern und am Infobalken

Claim ,Besser studieren” als Abschluss der Titelseite

Logo der Jade Hochschule zentriert auf weiBem Grund

Titel in Rot im weilBBen Balken mit roter Abschlusskante

B EENREERM®

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.5 Studiengangsflyer
4.5.7 Einsatz von Tabellen und Absatzformate*

Tabellen werden bei Printprodukten nur eigeschrankt verwendet, da sie nur in sehr eingeschrankter
Form die Barrierefreiheit gewadhrleisten. Umfassendere Informationen zum Studienverlauf sind daher am
besten durch einen QR-Code mit dem Verweis auf die Homepage der Jade Hochschule darstellbar.

© Inhalte Tourismusmanagement
€) (7 Semester & 30 ECTS-Punkte = 120 ECTS-Punkte)

@ Semester 1 bis 3 Pflichtfacher

BWL, Investition und
Finanzierung

Bilanzierung &

Buchfihrung
Kosten- und Leistungs-  Finanzmathematik und

rechnung, Controlling @ Investitionsrechnung
Personalftihrung Steuerrecht

E-Commerce im
Tourismus

Informations-
managements

@ Semester 4: Praxissemester

@ Semester 5 bis 7: Wahlbereich mit

Schwerpunkten und Wahlpflichtfachern

O Pflichtfacher @ Wahlbereich

[1] = Seiten-US
NDSFrutiger 45 Light Bold, 12 pt,
Zeilenabstand 1,5-fach
Schriftfarbe: Wei3
Laufweite 10

2] = FlieBtext
NDSFrutiger 45 Light Regular, 12 pt,
Zeilenabstand 1,5-fach
Schriftfarbe: Schwarz
Laufweite 10

Makrodkonomie und Destination-
Stabilisierungspolitik management
Wissenschaftliche Management der
Fachmethoden ® Reiseveranstalter
[T-Projektseminar Management

Der QR-Code wird mindestens in der
GroBe 20x20mm dargestellt. Er ist immer
in der Nahe der Adressdaten der Jade
Hochschule zu platzieren.

Offentliche Finanzen
Management und

Consulting

und internationaler
Handel

@ SZ I: Parktikum oder SZ II: Wahlpflichtfacher
(SZ = Studienzweig)

Farbabstufung zur Orientientierung in
der Tabelle (erlaubte Farbabstufung bzw.
Kontraste siehe S. 17)

Bachelor-Arbeit (12 Wochen)

©® Nach 7 Semestern Bachelor of Arts

*Ein Absatzformat ist eine Formatvorlage, mit deren Hilfe Absitze und Textabschnitte gleichm&Big formatiert und gestaltet werden kénnen.
Ein Absatzformat enthalt Eigenschaften fur die Zeichen- und die Absatzformatierung und kann auf einen oder mehrere Absatze angewendet
werden. Jedes Absatzformat bekommt einen eigenen Namen zugewiesen




4.6 Imagebroschiire
4.6.1 Satzspiegel und Absatzformate

Das Standardformat ist DIN A4. Alle Texte und Bilder auf dem Titel sind nach der Vorlage zu ge-
stalten. In den Innenseiten ist darauf zu achten, dass der Satzspiegel eingehalten wird.

Hier dargestellt sind der Titel und zwei Innenseiten. Der Zeilenabstand ist grundsatzlich 1,5-fach
und die Laufweite betragt bei allen Schriften und Absatzformaten 10.

< 210 mm » + 4 mm umlaufender
-~ Rand i .
@ A [1] Titel-US

EXO 2 Light, 50 pt, Schriftfarbe: Rot

Titelzusatz-US
EXO 2 Regular, 22 pt, Schriftfarbe: Wei

NDS Frutiger 45 Light Bold, 16 pt, Schriftfarbe:Schwarz

FlieBtext-US Englisch
NDS Frutiger 45 Light Bold, 16 pt, Schriftfarbe: Schwarz

2]
G) FlieBtext-US
&)

FlieBtext
NDS Frutiger 45 Light Regular, 12 pt, Schriftfarbe: schwarz

Aufzahlung
NDS Frutiger 45 Light Regular, 12 pt, Schriftfarbe: Schwarz;

Zwischenseiten-US
EXO 2 Light, 35 pt, Schriftfarbe: Rot

297 mm
®
S
pASMIM Pp———————————— 232 mm
OO

@ 1%mm
v
® @
@ @ 4— 4 mm umlaufend weiBer Rand
®
®
@
Innenseiten/Doppelseite

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.7 Berichte

4.7.1 Satzspiegel

Titel und Innenseite/Doppelseite

Das Standardformat fur Berichte ist DIN A4. Alle Texte und Bilder auf dem Titel sind nach der Vorlage zu
gestalten. Bei den Innenseiten ist darauf zu achten, dass der Satzspiegel eingehalten wird. Im FlieBtext gibt
es im Gegensatz zu allen anderen Printprodukten einige Besonderheiten, die beachtet werden missen.
Diese sind beispielsweise die Gestaltung der Seitenzahlen, der Umgang mit halbspaltigen Bildern, sowie
Logos im Text als auch mit Grafiken und Diagrammen, die hier nicht fur jeden moglichen Bericht verallge-
meinert dargestellt werden kénnen. Als Beispiel dient der Jahresbericht. Bei einer mehrspaltigen Gestal-
tung mussen die Textspalten im Sinne der Barrierefreiheit optisch durch eine Linie getrennt werden.

<4 210 mm »
“® N [1] Rahmen umlaufend (4 mm)
[2] Logo Jade Hochschule auf weiBem Grund
(3] Titel-Uberschrift und Titelzusatz-Uberschrift
(4] Uberschrift Abschnitt
[5] FlieBtext in zwei Spalten, getrennt durch eine rote
£ Linie, Konturstarke 1 Punkt
A (6] Rotes Quadrat als Visualisierung des Kapitelendes
£
; Hochformatiges Bild, ganzseitig 202 x 289 mm
Kapitel-Zwischenseite mit
®3) Zwischenseiten-Uberschrift
[o] Seitenzahl mit rot gepunkteter Linie und Titel des
Berichts
v
PS
@ g
v
v 12 mm
< 420 mm >
VN
@
@
®
£
IS
®
0,
O,
v

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.7 Berichte
4.7.1 Satzspiegel
Innenseite/Doppelseite

< 420 mm >
-~
24,5 mm
@ hd 52 mm 52 mm
@ i {%74mm—} 4— 74mm —Pp
£
L 4

E m

£

Q . 4— 74mm —p 46— 74mm —P @

N ®
40Tmm 40 mm
v i L

[1] Kapiteluberschrift

[2] Einleitender Text im weiBen Kasten mit umlaufender roter Linie,
Konturstarke 1 Punkt

(3] FlieBtext in zwei Spalten mit roter Trennlinie, Konturstarke 1 Punkt

(4] FlieBtext-Uberschrift




4.7 Berichte
4.7.1 Satzspiegel
Innenseite/Doppelseite - Umgang mit Bildern und Logos im FlieBtext

< 420 mm
-~
@
52 mm 52 mm
4— 74mm —Pp {774mm¥} {%74”"“4} 4¢— 74mm —Pp
@ :
@ >
IS m
S
O @ ® ®
>
®
®
@
40 mm 40 mm
v i L

[1] Uberschrift Abschnitt

[2] FlieBtext in zwei Spalten mit roter Trennlinie, Konturstérke 1 Punkt

(3] FlieBtext-Uberschrift

(4] FlieBtext-Uberschrift fr die Hervorhebung von beispielsweise Monaten

(5] Bildlegende unter dem Bild fur querformatige/einspaltige Bilder in 10 Punkt.

(6] Bildlegende neben dem Bild fur hochformatige/halbspaltige Bilder in 10 Punkt.

Gestaltungselement ,, Graue Flache” - Grau 20 Prozent (6 mm umlaufend Abstand
zu anderen Elementen)

Bild im Querformat (6 mm umlaufend Abstand zu anderen Elementen)

[9] Bild im Hochformat, halbspaltig (6 mm umlaufend Abstand zu anderen Elementen)

Logo im FlieBtext, der Text lauft neben dem Bild weiter, (6 mm umlaufend Abstand
zu anderen Elementen)

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.7 Berichte

4.7.1 Satzspiegel
Innenseite/Doppelseite - Umgang mit groBformatigen Bildern

< 420 mm »
-~

IS

IS

~

o

o~

v

Innenseiten/Doppelseite

[1] Rahmen umlaufend (4 mm)
(2] Querformatiges Bild, doppelseitig 412 x 289 mm
(3] Kapitelanfang mit Zwischenseitentiberschrift

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.

Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.7 Berichte
4.7.2 Absatzformate
Titel und Innseiten/Doppelseite

P T
@ - [l] Titel US
Exo 2 Light, 50 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Jade-Rot, Laufweite 10

2] Titelzusatz-US
Exo 2 Regular, 22 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite 10

Seiten-US
Exo 2 Regular, 12 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

230 mm
O

297 mm

(a) FlieBtext
@ NDS Frutiger 45 Light Regular, 12 pt, ZA 1,5-fach,
@ Schriftfarbe: Schwarz

5] Zwischenseiten-US
Exo 2 Regular, 32 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Jade-Rot

&
N

{»47 mm)

<
®
«»
3
3

v

420 mm

V A

®
®

v

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.7 Berichte
4.7.2 Absatzformate
Innenseite/Doppelseite

1) Kapitel-US
Exo 2 Light, 20 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Jade-Rot, Laufweite 10

2] FlieBtext
NDS Frutiger 45 Light Regular, 12 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

G] FlieBtext-US
NDS Frutiger 45 Light Bold, 12 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

[a] Einleitung
NDS Frutiger 45 Light Bold, 12 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.7 Berichte
4.7.2 Absatzformate
Innenseite/Doppelseite - Umgang mit Bildern und Logos im FlieBtext

1) Seiten-US
Exo 2 Regular, 12 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

2] FlieBtext
NDS Frutiger 45 Light Regular, 12 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

B] FlieBtext-US Rot
NDS Frutiger 45 Light Bold, 12 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Jade-Rot, Laufweite 10

[a] FlieBtext-US
NDS Frutiger 45 Light Bold, 12 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

(5] Bildunterschrift
NDS Frutiger 45 Light Regular, 10 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.8 Profilflyer
4.8.1 Satzspiegel

Der Profilflyer ist als 8-Seiter angelegt (getffnetes Format ist 583 x 210 mm und geschlossen

148 x 210 mm = DIN A5).
Als handlicher Wickelfalz lasst sich dieses Format optimal im Aufsteller ausstellen und erwei-

tern.

v

Flyerlange 583 mm

4
N

weiBer Rand umlaufend auf jeder Seite 4 mm weiBer Rand umlaufend auf jeder Seite 4 mm

Abstand zwischen den Elementen je 6mm

4———————Flyerhdhe 210 mm

4 48mm P 4—— 86mm —P €¢—65mm—Pp

P4 60 mm —p4—— 130 mm

~
L B
3

¢—L2m—Pp¢—145mm—————P——148mm ——————Pp——— 148 mm ——p

Grundsatzlich gilt:

e 6mm Abstand zwischen Elementen

¢ Graue und weiBe Balken passen sich proportional zum beinhaltenden Text an

¢ Das Abschlusselement ,roter Streifen” hat immer genau 5% der Breite des wei3en Balkens
und schlieBt nahtlos an

¢ Bilder sind ebenfalls mit einer roten Linie als Abschlusselement versehen - diese betragt
immer 40% der Breite des Bildes und ist ebenfalls Tmm stark

e Spalten werden durch eine Tmm starke Linie in der Farbe Jade-Rot getrennt

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.8 Profilflyer
4.8.2 Absatzformate

[ Titel-US
@ EXO 2 Light, 30 pt, ZA 1,5-fach, Schriftfarbe: Rot,
@ Laufweite 10

Titelzusatz-US
EXO 2 Regular, 18 pt, ZA 1,5-fach, Schriftfarbe: WeiB,
Laufweite 10

®

Seiten-US
EXO 2 Regular, 12 pt, ZA 1,5-fach, Schriftfarbe: Jade-Rot

FlieBtext
NDS Frutiger 45 Light Regular, 12 pt, ZA 1,5-fach, Schriftfarbe: Schwarz

FlieBtext-US
NDS Frutiger 45 Light Bold, 12 pt, ZA 1,5-fach, Schriftfarbe: Schwarz

FlieBtext Englisch
NDS Frutiger 45 Light ltalic, 12 pt, ZA 1,5-fach, Schriftfarbe: Grau 100%

8 &8 &8 &8 ®

FlieBtext-US Englisch
NDS Frutiger 45 Light Bold, 12 pt, ZA 1,5-fach, Schriftfarbe: Grau 100%

Zitat
NDS Frutiger 45 Light Italic, 12 pt, ZA 1,5-fach, Schriftfarbe: Grau 100%

O,
=

Zitatquelle
NDS Frutiger 45 Light Regular, 12 pt, ZA 1,5-fach, Schriftfarbe: Jade-Rot

©

®

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.9 Anzeigen
4.9.1 Gestaltungsparameter

Anzeigen werden in den Formaten der jeweiligen Anbieter geschaltet. Um die Wiedererken-
nung zu gewahrleisten, ist es wichtig, diese nach dem vorgegebenen Corporate Design zu
gestalten. Falls Sie eine Anzeige verdffentlichen méchten, wenden Sie sich bitte zunachst an
Anke Westwood im Referat Presse&Kommunikation. AnschlieBend kann Ihnen Maritje San-
ders im Prasidialblro bei der Gestaltung behilflich sein.

Die Grundelemente einer Anzeige:

Das Logo der Jade Hochschule (bitte MindestgroBe auf
Seite 4 beachten)

Claim im grauen Balken am unteren Rand der Anzeige
(Achtung! MindestschriftgréBe von 12 Pt einhalten)

Titel-Uberschrift

Titel-ZusatzUberschrift (Achtung! MindestschriftgroBe
von 12 Pt einhalten)

Passendes Bild aus der Jade-HS Bilddatenbank

4mm umlaufender weiBer Rand

ONONOENONONNONNG!

2mm umlaufender weiBer Rand bei kleinformatigen
Anzeigen

=)

Anzeigenrahmen an der AuBenkante in Schwarz,
Strichstarke 1 Punkt

@ @ O
Anzeigen im Hochformat ®

@®
@
® AR
@) Anzeigen im Kleinformat hoch
®
® ®  ®

® @

®
@ @

Anzeigen im Querformat Anzeigen im Kleinformat quer

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.10 Plakat
4.10.1 Satzspiegel und Absatzformate

Als Bildmotiv wird ein farbiges, vollflachiges Bild mit einem plakativen Motiv verwendet.

Je nach Bildmotiv kénnen die Titel-US und die Titelzusatz-US variabel rechts oder links auf der
gesamten Bildflache platziert werden. Die SchriftgréBe der Titel-US im weiBen Balken wird je
nach Lange der Worte maximal vergréBert, so dass sie moglichst plakativ ist. Die Balken schlieBen
immer blndig rechts oder links mit dem Bild ab.

Das Beispiel hat die GroBe: DIN A1 = 594 x 841 mm

v

594 mm

weiBer Rand umlaufend 15 mm

L 4 l Absatzformate

] = Titel-US
Exo 2 Light, 130 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Jade-Rot, Laufweite: 10

2] = Titelzusatz-US

Exo 2 Regular, 60 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite: 10

3] = FlieBtext
NDS Frutiger 45 Light Regular, 28 pt, ZA 1,5-fach,
@ Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite: 10
[a] = FlieBtext-US
NDS Frutiger 45 Light Bold, 28 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite: 10

-~

520 mm

841 mm
®

b4
L]

P4—265mm

€
3
®

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.10 Plakat
4.10.2 Umgang mit Plakaten mit umfangreichem Inhalt

Umfangreiche Inhalte wie Informationen oder Termine werden mittels einer Tabelle dargestellt. Fur die
Tabellengestaltung siehe Seite 34.

Die Tabelle ist in ihrer GréBe begrenzt. Es muss immer Platz fUr ein aussagekraftiges Bild bleiben. Auch
bei umfangreichem Inhalt sollte das Plakat , plakativ” bleiben und sich auf die wichtigsten Inhalte be-

schranken.

(Das Beispiel hat die GroBe: DIN A1 =594 x 841 mm).

-~
v

594 mm
weiBer Rand umlaufend 15 mm
F N 1

Absatzformate:
@

) = Titel-US
@ Exo 2 Light, 150 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Jade-Rot, Laufweite: 10

2] = Titelzusatz-US
Exo 2 Regular, 60 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite: 10

3] = FlieBtext
@ NDS Frutiger 45 Light Regular, 28 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite: 10
[a] = FlieBtext-US
@ NDS Frutiger 45 Light Bold, 28 pt, ZA 1,5-fach,
@ Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite: 10

[5] = Seiten-US
Exo 2 Light, 50 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite: 10

841 mm

EPe——180mm—P————335mm——————p———270mm
®

N

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.10 Plakat
4.10.3 Umgang mit Plakaten fir Forschungsergebnisse

Inhalte und Grafiken werden so plakativ wie moglich dargestellt. Da sich die Inhalte je nach
Verwendung vollkommen unterscheiden, kann dartber hinaus keine standardisierte Gestaltung
festgelegt werden.

Im unteren Bereich des Plakates werden die Logos der an dem Forschungsprojekt beteiligten
Institutionen platziert.

Plakate mit viel Inhalt und Grafiken werden wie folgt aufgebaut:

Das Beispiel hat die GroBe: DIN A1 = 594 x 841 mm

weiBer Rand rundum auf jeder Seite 15 mm

!

Absatzformate:

@ ) = Titel-US
Exo 2 Light, 100 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Jade-Rot, Laufweite: 10

2] = Titelzusatz-US
Exo 2 Regular, 60 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite: 10

® 3] = FlieBtext

NDS Frutiger 45 Light Regular, 28 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite: 10

@

@ (4] = FlieBtext-US
NDS Frutiger 45 Light Bold, 28 pt, ZA 1,5-fach,
@ Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite: 10
5] = Infozeile

NDS Frutiger 45 Light Regular, 20 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite: 10
6] = Seiten-US
® Exo 2 Light, 50 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite: 10

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.11 Roll-Up
4.11.1 Satzspiegel und Absatzformate

Das Roll-Up ist im Format 850 mm x 2100 mm anzulegen. Der sichtbare Bereich ist 850 mm x
2000 mm. Am FuB muss ein leerer Bereich zum Einrollen in den Aufsteller angelegt werden. Die
GroBe dieses Bereichs ist abhdngig vom jeweiligen Druckdienstleister.

Die SchriftgréBe der Uberschrift im weiBen Balken wird je nach Lange der Wérter maximal ver-
groBert, so dass sie moglichst plakativ ist. Damit der Text besser lesbar ist, wird eine weil3e Flache
unter dem Text platziert. Das Bild wird so gewahlt, dass die Gesamtkomposition des Produktes

stimmig ist.
PN
Absatzformate
1] = Titel-US
Exo 2 Light, 295 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: Jade-Rot, Laufweite: 10
2] = Titelzusatz-US
. Exo 2 Regular, 140 pt, ZA 1,5-fach,
E Schriftfarbe: WeiB, Laufweite: 10
g B] = Aufzdhlung
2 NDS Frutiger 45 Light Regular, 100 pt, ZA 1,5-fach,
“ Schriftfarbe: Schwarz
2
—0
e @
£
o
g ®
A N
(&) )
IS IS
© ®
@ 3 g
> >
o o
> 2
! —
© Ie)
g ©® g
v

Hinweis: Alle verwendeten Bilder in den Vorlagen sind Beispielbilder, die als Platzhalter dienen.
Bilder aus der hochschuleigenen Bilddatenbank (Cumulus) sind kommerziellen Bilddatenbankbildern vorzuziehen.




4.12 Messestand
4.12.1 Aufbau

Der Messestand besteht immer aus einer gebogenen Messeriickwand und einem Messecounter,
welcher gleichzeitig als Transportkoffer dient. Der Messestand ist ingesamt so zu gestalten, dass er nur
wesentliche Informationen enthalt und kann durch Roll-Ups erganzt werden. Alle anderen Informatio-
nen werden Uber zusatzliche Druckprodukte an Interessierte weitergegeben.

Beispielgestaltung
Messewand

Messewand aufgestellt




4.12 Messestand
4.12.2 Gestaltung und Absatzformate Messewand

Die Messertickwand ist im Format 4.038 mm x 2.230 mm anzulegen.

Die Seitenenden kénnen einen runde Form haben, daher sollten hier keine wesentlichen Elemente
platziert werden. Die Messewand hat einen umlaufenden weiBen Rand von 5 cm. Wesentliche Inhalte
sind auf Augenhohe zu platzieren. Eine Gestaltung ohne Bild ist moglich.

Absatzformate:

1] = Titelzusatz-US
Exo 2 Regular, min. 280 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite: 10

PN
©
JADE HOCHSCHULE
Wilhelmshaven Oldenburg Elsfleth
© 9
©
Besser studieren @)
£
£
v
< 4.038 mm 4




4.12 Messestand
4.12.3 Gestaltung und Absatzformate Counter

Der Messecounter ist im Format 1.850 mm x 797 mm anzulegen.

Bei der Gestaltung ist zu beachten, dass die Seitenenden eine runde Form haben kénnen. In dem Fall
sollten hier keine wesentlichen Elemente platziert werden. Der Messecounter ist gleichzeitig der Koffer
zum Verstauen der Messewand. Die Counterbanderole wird per Magnet am Koffer befestigt. Der

Messecounter hat einen umlaufenden weien Rand von 2 cm.

Absatzformate:

[1] = Titelzusatz-US
Exo 2 Regular, min. 120 pt, ZA 1,5-fach,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite: 10

797 mm

v

1850 mm

&
N




Absatzformate

5. Ubersicht der verwendeten Absatzformate

Aufzahlung
NDS Frutiger 45 Light Regular,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

Einleitung
NDS Frutiger 45 Light Regular,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

FlieBtext
NDS Frutiger 45 Light Regular
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

FlieBtext Englisch
NDS Frutiger 45 Light Italic,
Schriftfarbe: Grau, Laufweite 10

FlieBtext-US
NDS Frutiger 45 Light Bold,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

FlieBtext-US Englisch
NDS Frutiger 45 Light Bold,
Schriftfarbe: Grau, Laufweite 10

FlieBtextzusatz-US
NDS Frutiger 45 Light Regular,
Schriftfarbe: Jade-Rot, Laufweite 10

Infozeile
NDS Frutiger 45 Light Regular,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

Infozeile-US
NDS Frutiger 45 Light Bold,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

Kapitel-US
Exo 2 Light, Schriftfarbe: Schwarz,
Laufweite 10

Seiten-US
Exo 2 Regular, Schriftfarbe: Schwarz,
Laufweite 10

Spalte Studienort
NDS Frutiger 45 Light Bold,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite 10

Tabelle FlieBtext
NDS Frutiger 45 Light Regular,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

Tabelle-US rot
NDS Frutiger 45 Light Bold,
Schriftfarbe: Jade-Rot, Laufweite 10

Tabelle-US schwarz
NDS Frutiger 45 Light Bold,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

Tabelle-US Englisch schwarz
NDS Frutiger 45 Light Italic,
Schriftfarbe: Schwarz, Laufweite 10

Tabelle-US weiB
NDS Frutiger 45 Light Bold,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite 10

Tabelle-US Englisch wei
NDS Frutiger 45 Light Italic,
Schriftfarbe: WeiB, Laufweite 10

Titel-US
Exo 2 Light, Schriftfarbe: Jade-Rot,
Laufweite: 10

Titelzusatz-US
Exo 2 Regular, Schriftfarbe: Weif3,
Laufweite: 10

Zitat
NDS Frutiger 45 Light Italic,
Schriftfarbe: Grau, Laufweite 10

Zitatquelle
NDS Frutiger 45 Light Regular,
Schriftfarbe: Grau, Laufweite 10

Zwischenseiten-US
Exo 2 Regular, Schriftfarbe: Schwarz,
Laufweite 10

Zwischenseiten-Zusatz-US
Exo 2 Regular, Schriftfarbe: Schwarz,
Laufweite 10




6. Hinweis Corporate Wording
Bitte beachten Sie das Corporate Wording der Jade Hochschule.

Dieses finden Sie unter:
jade-hs.de/unsere-hochschule/organisation/zentrale-bereiche/presse-kommunikation/publikationen/
corporate-design



http://jade-hs.de/unsere-hochschule/organisation/zentrale-bereiche/presse-kommunikation/publikationen/corporate-design
http://jade-hs.de/unsere-hochschule/organisation/zentrale-bereiche/presse-kommunikation/publikationen/corporate-design

Video Manual

7. Hinweis Video Manual

Damit Nutzer_innen ein Video klar einer Institution zuordnen kénnen, braucht es einen einheitlichen

und verbindlichen Rahmen. Dieser Rahmen, das Corporate Design fir Videos, dient uns bei der Bear-
beitung als Orientierungshilfe und besteht aus mehreren Elementen, die immer zum Einsatz kommen.
(ab Minute 00:35 im Erklarvideo)

e Logoanimation

e Bauchbinden

¢ Info-Einblendung (sofern diese erforderlich sind)
e Untertitel (zur Sicherstellung der Barrierefreiheit)
e Qutro

Die Vorlagendatei und das Erklarvideo ist in einer Cloud gespeichert, sodass immer die aktuellste
Version verfligbar ist. Sollten Sie darauf noch keinen Zugriff haben, kédnnen Sie sich bei Maike Arnold,
Presse & Kommunikation freischalten lassen.

Alle relevanten Informationen und auch Klickwege sind im Erklarvideo zu finden. Bitte sehen Sie sich
dieses Video vorab an, wenn Sie ein Video produzieren mdchten. Damit unser Video-Erscheinungsbild
leicht umzusetzen ist, gibt es eine Adobe-Premiere-Vorlagen-Datei. In dieser sind bereits alle erforderli-
chen Elemente verfiigbar.

Zum Erklarvideo: https://youtu.be/Gm8ssw _g84s



https://youtu.be/Gm8ssw_g84s

